Freitag
1. Juni 2018

MARKT INSIDE

EINE PRODUKTION DER MEDIAPRINT

SERVICE

G T T T 20

50 Ja

ahre
und Qualitat zu

0

- Mit
mEr

olg

Prels

Erfolgsstory. Heute gibt es 480 Mirkte des Smart-Diskonters in Osterreich

Im Jahr 1968 nahm die
HOFERKGihre Geschiftsta-
tigkeit in Osterreich auf.
Heute, 50 Jahre spéter, pra-
sentiert sich der Lebensmit-
telhdndlermodernerundin-
novativer als je zuvor: Sorti-
mentserweiterungen,
Wachstumsstrategien und
Nachhaltigkeitsprojekte ha-
ben die Firmengeschichte
nachhaltig geprégt. HOFER
baut seinen Erfolg seit jeher
auf klar definierten Grund-
werten auf und richtet sich
nach den Wiinschen des
Kunden aus. Der Lebensmit-
telhandler hat das Diskont-
prinzip in Osterreich einge-
fithrt und tiber die letzten
50 Jahre kontinuierlich wei-
terentwickelt. Vom einsti-
gen ,Palettenverkauf” ist
kaummehretwaszuspiiren,
der Hard Diskonter ist dem
Smart Diskonter gewichen.
JWir Kkonzentrieren uns
stets auf das Wesentliche,
iiberzeugen mit starkem
Sortiment zum besten Preis
und garantieren hochste Fri-
sche und Qualitit unserer
sorgfaltig ~ ausgewéhlten
Produkte. Diese Strategie
hat uns zum Erfolg gefiihrt.
Und dieser Strategie wollen
wirauchindenkommenden
50 Jahren treu bleiben®,
fasst HOFER-Generaldirek-
tor Giinther Helm die Philo-

Eine HOFER-Filiale im Jahr 1970

Der Smart-Diskonter: Osterreichweit gibt es heute bereits 480 topmoderne Markte

sophie des Lebensmittel-
handlers zusammen, die
sich im Unternehmens-Slo-
ganwiderspiegelt: ,,HOFER.
Da bin ich mir sicher.“

Gelebte Philosophie
Und dieser Slogan kommt
nicht von ungefahr, iiber-
zeugt doch HOFER mit be-
eindruckenden Zahlen: Wa-
ren es 1968 im Osten und
Stidosten Osterreichs noch
vereinzelte Filialen, werden
heute 6sterreichweit knapp
480 topmoderne Markte -

PRACHTGARTEN: Das

Gartendesign

by Praskac

Ruhe genieBen,

ebensfreude spﬁren:Wiillkoﬁm;n im Prachigarten

Individuelle Planung. Ein ge-
pflegter Garten ist ein per-
sonlicher Kraftort, ein
Riickzugsraum, ein beson-
derer Platz, um schone
Stunden mit Familie und
Freunden zu erleben. Pras-
kac in Tulln macht aus je-
dem Garten einen Pracht-
garten, in dem nicht die
Arbeit im Vordergrund
steht, sondern purer Ge-
nuss. Ganz nach den Wiin-
schen der Kunden. Bei der
Planung wird auf individu-
elle Wiinsche, Bediirfnisse
und Erwartungen ebenso
Riicksicht genommen wie

auf ortliche Gegebenheiten
und dasBudget. Die Garten-
experten planen Grundriss,
Sichtachsen, Bepflanzung,
Bewasserung, Wege, Sitz-
platze, Teiche, Pools, M6b-
lierung und setzen alle Kun-
denwiinsche mit bewé&hr-
ten Partnern und in héchs-
ter Qualitdt um. Terminver-
einbarungen  fiir  ein
Beratungsgesprach sind je-
derzeit moglich. Entweder
per Telefon 02272/62460-
29, per E-Mail prachtgar-
ten@praskac.at oder per-
sonlich: Praskacstrafle 101,
3430 Tulln. www.praskac.at

HOFER

mehr als 100 alleine in
Wien - von sieben Zweignie-
derlassungenbetreut. Indie-
sen finden sich rund 1.000
Produkte des taglichen Be-
darfs, ergénzt durch wo-
chentlich wechselnde Ak-
tionsartikel, alle sorgfiltig
ausgewdhlt und gepriift
von internen und externen
Profis. Und nach nunmehr
fiinf Jahrzehnten tragen
mehr als 11.000 motivierte
Mitarbeiter - vom Verkaufs-
mitarbeiter, Filialleiter und
Regionalverkaufsleiter

iiber den Eink&ufer, Quali-
tatsmanager und Logistiker
bis hin zum IT-Profi, Cont-
roller und Marketing-Spe-
zialisten - zum Erfolg des Le-
bensmittelhdndlers bei.

Die Geschichteim

Schnelldurchlauf

Besonders markante Er-
folgs-Schritte in den letzten
50 Jahren waren etwa die
Sortimentserweiterung um
Tiefkiihlkost, 2002 und

2006 die Einfiihrungen der
Bio-Marken ,Natur aktiv“
und ,Zuriick zum Ur-
sprung*. Letztere zahlt heu-
te zu den bekanntesten
Nachhaltigkeits-Markendes
Landes. Was einst mit elf
Milchprodukten  begann,
umfasst heute ein Angebot
vonjahrlichiiber400Bio-Ar-
tikelnaus OsterreichsRegio-
nen. Alle Produkte sind da-
bei riickverfolgbar bis zu-
riick zum Ursprung, also bis
zumProduzenten - dennNo-
men ist hier Omen. Dariiber
hinaus punktet HOFER mit
rund 30 verschiedenen
knusprigen Brot- und Ge-
backsorten aus der BACK-
BOX. Das Brot- und Backwa-
rensystem sorgte im Testbe-
trieb 2012 fiir einen Uberra-
schungseffekt, war der Ver-
kauf von frisch gebackenem
Geback zum damaligen
Zeitpunkt fiir einen Dis-
konter recht untypisch.
Weitere Infos online:
www.hofer.at

82 Prozent der Osterreicher
kennen Heumilch

Beliebte Produkte. Osterrei-
chische Heumilchistbekannt
und gefragt: Das ist das Er-
gebnis der Dentsu Single
Source Studie , Consumer
Connection Study“, bei der
1822 Osterreicher zwischen
15 und 64 Jahren befragt
wurden. ,Wir freuen uns,
dass 82 Prozent der Osterrei-
cher Heumilch bzw. Produk-
te aus Heumilch kennen. Das
zeigt, dass unsere Vermark-
tungsoffensive und die her-
vorragende  Arbeit  der
Bauern und Verarbeiter wir-
ken“, betont Andreas Geisler,

Koordinator der ARGE Heu-
milch. Aber nicht nur die Be-
kanntheit befindet sich auf
hohem Niveau, sondernauch
die Nachfrage: 68 Prozent
kaufen Produkte aus Heu-
milch, 58 Prozent sogar
mehrmals im Monat. Die
meistgekauften  Produkte
sind Milch und Kése. ,, Beson-
ders erfreulich ist, dass die
Natiirlichkeit des Futters, der
Geschmack und die Nachhal-
tigkeit die wichtigsten Kauf-
kriterien fiir Heumilch-Pro-
dukte sind“, sagt Geisler.
www.heumilch.at

Qualitit,

die man
schmeckt:

Die ARGE
Heumilch
Osterreich
vereinigt

ca. 8000 Heu-
milch-Bauern

SN
ARGE HEUMILCH

Geht’s der Klimaanlage
gut, geht’s uns allen gut

Wichtige Wartung. Es war der
heiBeste April der Geschich-
te, es war der heilReste Mai —
wir kénnen uns ausrechnen,
wie der Sommer wird. Be-
sonders im Auto wird Hitze
zum Problem, das es aber
nicht sein muss: Klima-
anlagen leisten mittlerweile
Wunder, wenn sie richtig
gewartet sind, betonen die
Experten von Auto Stahl.
Dabei dienen Klimaanla-
gennichtnurderKiihlungim
Auto, sondern sorgen dafiir,
dass der Luft Feuchtigkeit
entzogen wird. Dazu wird
die Aullenluft gefiltert, mit
der Innenluft vermischt, ge-
kiihlt oder erwdrmt — im
Winter vermeidet das be-
schlagene Scheiben. Auch
im Sommer erhoht die Anla-
ge die Verkehrssicherheit,
Studien belegen den Zusam-
menhang zwischen Uberhit-
zung und Unfallhdufigkeit.
Voraussetzung fiir ein
funktionierendes System ist
die Wartung. Die wird oft
vernachléssigt, solange alles
funktioniert — obwohl regel-
malige Pflege Schaden ver-
hindert und die Lebensdau-
er des Systems verldngert.
Ubrigens ist der Wartungs-
bedarf hoher, wenn die Kli-
maanlage wenig benutzt

wird —schalten Sie also auch
im Winter mehrmals im Mo-
nat den Umluft-Betrieb ein.

Desinfektion

Verbreitet die Klimaanlage
modrige Geriiche, deutet
das auf gesundheitsschadli-
che Bakterien und Pilzkultu-
ren hin, die Verdampfer in
modernen Kfz-Klimaanla-
gen sind dafiir der ideale
Nahrboden. Besonders fiir
Kinder und empfindliche
Menschen konnen dadurch
Belastungen entstehen.

Durch regelmal3ige Kli-
madesinfektion (ab 69,90
€) kann man diesen Proble-
men vorbeugen — und l4sti-
ge Gerliche vermeiden. Die
von Auto Stahl verwendete
Desinfektionsfliissigkeit ist
geruchsneutral, nicht aller-
gen und laut Zertifizierung
gesundheitlich vollig unbe-
denklich.

Das Klimaservice bei
Auto Stahl (ab 139,90 €) ge-
wiahrleistet den optimalen
Wérmeaustausch der Anla-
ge und gleichbleibend ange-
nehmesKlimaim Fahrzeug -
eine jéhrliche Kontrolle und
Austausch der Filter ist bei
Bedarf oder Kundenwunsch
gegen Aufpreis moglich.
Infos auf www.autostahl.com

Klimaservice: Durch Reinigunger Verdampfer und Liiftungskaniile
wird die Neuansiedelung von Bakterien und Pilzen gehemmt

Wiesbauer Gourmet nun
auch fiir Privathaushalte

Auf der neuen
Online-Platt-
form gibt es
viele Fachinfor-
mationen und
Wissenswertes
rund um das
Thema Fleisch

Online bestellen. Wiesbauer
Gourmet Gastro GmbH ist
innerhalb der Wiesbauer-
Holding der Fleisch-Spezia-
list, der seit vielen Jahren
die heimische Spitzen-Gast-
ronomie beliefert. Unter der
Domain www.wiesbauer-gour-
met.at gibt es jetzt als neue
Dienstleistung eine einzig-
artige Bestell- und Informa-
tionsplattform fiir Genie-
Rer, die beste Fleischquali-
tat schatzen und auf der Su-
che nach dem Besonderen
sind. Damit konnen nicht
nur die Kiichenprofis, son-
dern auch Hobbykdche die

edelsten Fleischteile aus Os-
terreich und der Welt online
bestellen und bekommen
dieseinnerhalbvon 24 Stun-
den frisch geliefert. Das An-
gebot umfasst regionales
Rindfleisch der Marke ,,Cult
Beef“ oder , Kobe Beef Aust-
ria“ ebenso wie perfekt ge-
reiftes Dry Aged Beefausden
USA und Siidamerika. Aber
auch Gustostiickerl vom spa-
nischen  Iberico-Schwein
oder zartes Duroc-Schweine-
fleisch aus nachhaltiger Auf-
zucht in Niederosterreich
konnen einfach per Maus-
Klick bestellt werden.

AUTO STAHL

WIESBAUER



